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Text und Foto: Laudert

EDITORIAL

Wir agieren

aufl Augenhohe

und wachsen mit euch gemeinsam

Liebe Leser/Leserinnen,

fast 25 Jahre ist es her, dass wir unseren ersten Auftrag
von bonprix erhalten haben. Seither ist die Zusammenar-
beit stetig gewachsen und hat sich zu einer bedeutenden
strategischen Partnerschaft entwickelt, von der beide
Unternehmen profitieren. Im Interview gibt Lars Gerber,
Vice President Brand & Content Direction bei bonprix,
Einblicke in das Selbstverstandnis der erfolgreichen
Modemarke.

Ein(e) echte(r) Marke(r) ist auch edding. Seit vielen Jahren
begleiten wir DIE Marke fur Marker, und bringen dir in
dieser Ausgabe unseres Magazins das Unternehmen
sowie unsere Zusammenarbeit ndher. Hast du gewusst,
dass die Zulieferer der Automobilindustrie zu einer der
wichtigsten Kundengruppen von edding gehdren?

Kreativ wurde es in den vergangenen Wochen mit und fur
Netto — der Supermarkt ,mit dem Hund im Logo*“. Eine ge-
wonnene Ausschreibung rund um das Frische-Angebot
des Netto-Labels GO Regio mindete in einer kreativen

Jorg Rewer
Geschéaftsfuhrender

Gesellschafter

Kampagne mit umfangreichen PoS-Materialien, Medien fur
die digitale Prasenz, Social Media und mehr. Schau rein!

Sperrige Namen und Bezeichnungen sind in der deutschen
Sprache keine Ausnahme. Auch das Barrierefreiheits-
starkungsgesetz tragt einen gewohnungsbedurftigen
Namen. Das andert nicht, dass die Inhalte des Gesetzes
im Juni kommenden Jahres fur alle Unternehmen verpflich-
tend werden. Wir geben einen kurzen Uberblick, was das
bedeutet, insbesondere fr zukinftige PDF-Dokumente.

Wir wiinschen viel Freude mit diesen und einigen weiteren
Themen in unserer aktuellen Ausgabe von ,Das Magazin®.

Viel SpaB beim Blattern.

Herzlichst
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KREATIVKAMPAGNE

Im Nordosten des Landes sind ,,die Supermérkte mit dem Hund im Logo“ langst ein ver-
trauter Anblick. Fiir den Lebensmittel-Discounter Netto hat Laudert eine medieniiber-
greifende Kampagne entwickelt, die Regionalitédt und Frische in den Fokus stellt.

Der Netto-Pitch: eine klare Vision

Alles begann mit einer spannenden Ausschrei-
bung fur eine Kampagne rund um das Frische-

Angebot des Netto-Labels GO REGIO. Michael o mo

GonsTiG, BESSER FUR DIEH. |

Oestreich, Head of Creation bei Laudert, flhrt
aus: ,Die Anforderungen von Netto sowie eine
umfassende Marktanalyse machten schnell deut-
lich, dass wir ein Konzept erarbeiten mussen, -
das Kunden direkt auf emotionaler und rationaler ? ¥ __'!ier
Ebene anspricht, ohne dabei den Produktfokus zu =t "\ y frisch
verlieren.” i’ A 5 aus der

w ' " J~ Region!
Entstanden ist daraus nicht nur der Claim ,Fur ' ; www.netto.de
dich“ als emotionaler Anker, sondern auch ein : :
Leitmotiv, das die Verbundenheit der Produzen-
tinnen und Produzenten mit ihrer Region und ihren
Erzeugnissen hervorhebt. Die Kampagnenmotive
laden den Betrachter dazu ein, die Vielfalt regio-
naler Produkte zu entdecken und ein Bewusstsein
fur den Lebensmittelkonsum zu schaffen. Eine
klare und einpragsame Botschaft, die Netto so-
fort Uberzeugte und den Pitch-Gewinn fur Laudert
sicherte.

Text und Fotos: Laudert, Adobe Stock
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KAMPAGNE

Die Umsetzung: ein durchdach-
tes Gesamtkonzgpt

Laudert begleitete die Kampagne von der
strategischen und kreativen Planung, Uber
Fotografie und Design bis hin zur Produk-
tion und Verteilung in die Markte. Umfang-
reiches PoS-Material und Rezepthefte in
den Filialen "sowie Out-of-Home-Plakate
und Prospekte tragen dazu bei, dass das
Konzept nicht nur in den Netto-Filialen,
sondern auch im gesamten:Einzugsgebiet
wahrgenommen wird. Erganzt wird die
Kampagne durch eine digitale Préasenz auf
der Unternehmenswebsite, der Netto+ App
sowie samtlichen Social-Media-Kanalen.

Timo Schroedel, Marketingleiter Netto, er-
lautert: ,Ziel des Pitches war es, unsere
Starken als regionaler Einzelhandler mit
einer groBen Auswahl an regionalen Pro-
dukten in einer geeigneten Kampagne he-
rauszustellen. Neben unserer Eigenmarke




KREATIVKAMPAGNE

GO Regio wollten wir auch unsere starken Markenpartner aus der Region hervorheben.
Das Konzept, dafir einen Teil unseres Slogans ,Fur Dich* als emotionalen Anker zu nutzen,
hat uns Uberzeugt und ich bin mir sicher, dass die Kampagne dazu beitragen wird, unsere
Wahrnehmung als regionalster Discounter bei unseren Kundinnen und Kunden zu starken.”
Mit der Netto-Handelskampagne unterstreicht Laudert seinen
ganzheitlichen Ansatz von der strategischen Beratung Uber
die Kreation bis hin zur Produktion.

REGIONALE PRODUKTE
BEI NETTO - FURDICH!

Werbespot als ..grof3es Finale*

Mittlerweile kam es zum groBen Finale der Kampagne:
ein Werbespot, den Laudert umsetzte, rundet den
Gesamteindruck der Kampagne stilecht ab: B

@ https://www.youtube.com/watch?v=mDo7NFLhxal

|9




STORY

~Hast du mal
cinen edding?*

Permanente Begleitung fUr die
Marke mit den Markern

edding gilt als Synonym fiir Marker. Seit liber 60 Jahren vertreibt
das international ausgerichtete Unternehmen Marker-Varian-
ten und Schreibgeréte fiir Industrie, Biiro und den Privat-
gebrauch. Seit acht Jahren wird es dabei von Laudert
begleitet: eine Zusammenarbeit, die sich stetig wei-
terentwickelt - und seit kurzem auch in den PIM-
Bereich ausgeweitet wurde.

Neben edding gehdren zwei weitere Marken
zur edding Group: Legamaster entwickelt
und vertreibt Produkte im Bereich der
visuellen Kommunikation und Play-
room bietet innovative Konzepte
und Dienstleistungen zur Férde-
rung der Innovationskultur fur
Unternehmen und Organi-
sationen.

Text und Fotos: Laudert, Adobestock



STORY

In der Industrie zuhause

In den 60er-Jahren nahm der Erfolg seinen Lauf, an-
fangs insbesondere in der Lagerwirtschaft und im
Speditionsbereich. Von dort aus fanden die Schreib-
mittel auch ihren Weg in Bulros, Werkstatten und Ate-
liers. Heute sind ,eddings” in der Industrie allgegen-
wartig. Zu den starksten Kundenbranchen zéhlen die
Zulieferer der Automobilindustrie und der Metallbau.
Aber auch in sehr spezialisierten Bereichen ist edding
zuhause, etwa wenn es um Unterwasser-Markierun-
gen geht oder Lackmarkierungen auf Metall-Oberfla-
chen, die hunderte von Grad heif3 werden.

Susanne Langbehn ist Director Data Management bei
edding. Sie fugt an: ,Wir geben unseren Kunden den
richtigen Stift fur die richtige Oberflache zur Hand. In
Produktionsprozessen helfen edding-Markierungen
beispielsweise bei der Steuerung von Robotern, um
den nachsten Prozessschritt auszufiihren. Wichtig ist
dabei, dass die Oberflachen nicht beschadigt werden
durfen und die Markierungen trotz eventuell vorhande-
ner Verschmutzung halten.”




Awareness., Consideration,
Purchase, Loyalty

In der Kommunikation nach auBen bespielt edding alle
Kanéle und Phasen der Customer Journey: Awareness,
Consideration, Purchase, Loyalty. Von 360-Grad-Sup-
port mit verkaufsunterstitzenden MaBnahmen fir den
Handel (online oder am PoS) Uber Produkt-PR in Fachme-
dien bis hin zu Social-Media-Aktivitaten, die auch bei ed-
ding mehr in den Fokus gertickt sind in den vergangenen
Jahren.

Zentrale Rolle bei der Begleitung aller MaBnahmen spielt
dabei das PIM als ,Single Point of Truth®, das kanalUber-
greifend die Produktdaten bereitstellt. Um diesen Mehr-
wert noch besser ausspielen zu kdnnen, berat Laudert ed-
ding rund um die Nutzung von Contentserv-PIM und DAM
sowie der priint:suite.

STORY
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Laudert und edding:
Zusammenarbeit mit
Selbstverstindlichkeit

Angefangen hat die Zusammenarbeit aber in den Lau-
dert Studios: Die gesamte Produktvielfalt der Marke
edding wurde dort fotografiert, und jedes neue Pro-
dukt findet seinen Weg dorthin. Seitdem hat sich die
Partnerschaft stetig ausgebaut. Freistellen, maskieren,
veredeln, retuschieren, Verpackungsreinzeichnungen,
Unterstltzung bei der Katalogproduktion, PoS-Mate-
rialien, Template-Design: Laudert steht edding Gewehr
bei FuB.



STORY

Koordiniert werden all diese Arbeiten mit Account Manager
Markus Gruber Uber einen festen Laudert-Ansprechpart-
ner, der als Schnittstelle zu edding fungiert. ,Das macht
die Inanspruchnahme flr uns besonders einfach, betont
Langbehn, und fuhrt aus: ,Nach unserer Erfahrung gibt es
fur jede Anfrage bei Laudert auch eine Losung.”

Ein groBes Plus fur edding ist die Moglichkeit, Laudert als
werlangerte Werkbank® nutzen zu kdnnen. Ist das unter-
nehmenseigene Grafikteam am Ende seiner Ressourcen,
unterstutzt Laudert schnell und unkompliziert: eine ,Alles-
aus-einer-Hand-Betreuung®, die laut edding keine Nach-
teile kennt.

Nach unserer
Erfahrung gibt es
fiir jede Anfrage bei
Laudert auch eine
Losung

SUSANNE LANGBEHN
Director Data Management
bei edding

edding: neue Wege im
Kreativsortiment

Und so fand vor zwei Jahren in den Laudert-Studios
in Hamburg auch ein Kinstler-Event statt, das edding
organisierte. Der Hintergrund: die Entwicklung des
Kreativsortiments, das Menschen beim Ausgleich
zur taglichen Beschéaftigung dienen soll: ,Wenn Men-
schen etwas mit Handen schaffen méchten, kommt
haufig auch der Stift ins Spiel.”

Ob im B- oder B2C-Bereich, ob in den Handen des
hochspezialisierten Facharbeiters, des privaten Um-
zugshelfers oder eines kreativen Kunstlers: Wo immer
auch markiert wird, ist edding ist schon da. Laudert ist
stolz, seinen Stift bei DER Marke fur Marker schwin-
gen zu durfen: eine Kooperation, von der beide Unter-
nehmen profitieren. W
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Kaisers
neue Kl

Nicht erst seit ChatGPT ist Kl in aller
Munde. Kl-generierte Videos, Bilder

und Texte begegnen uns uberall —in
Social Media, Webshops und mehr.
Der Hype héalt an, und groBe wie auch
kleine Software-Hersteller setzen in
ihren Produkten auf Kl-Funktionen, wo
es nur gent.

vollen Use Cases zu sein — was dafiir spricht, dass es iiber die we-
nigen offensichtlichen hinaus gar nicht so viele gibt. Auf die Welle
der Begeisterung folgt nun die Welle der Kritik. Und mit diesem
Beitrag der Versuch, dazwischen den , State of the Art“ zu iden-
tifizieren.



Kiinstliche Intelligenz und ihre Grenzen: Fails und typische Kritik

Menschen mit zu vielen GliedmaBen, alptraumhafte Bildlandschaften und Suchmaschi-
nen, die Pizza mit Klebstoff empfehlen oder erklaren, dass der Erfinder des ,Backflips®,
John Backflip, im Jahr 1316 verbannt wurde, weil er von seinem Rivalen William Frontflip
der Hexerei bezichtigt wurde: Das Internet ist voll mit Kl-Fails.

Das ist haufig sehr amusant. Gleichzeitig fragt man sich aber schon, ob jemand die Kl-
Produkte Uberhaupt getestet hat, bevor sie live gingen. Klar ist: Vieles davon wird sich
durch Weiterentwicklungen erledigen. Das Problem der GliedmaBen etwa ist mittlerweile
deutlich weniger prasent, und Unternehmen setzen alles daran, die Imageschaden durch
Fails zu minimieren. Kl aufgrund dieser Art der Probleme als sinnlos abzutun, ist daher
oberflachlich und falsch.

ie Natur bringt uns immer wieder
zum Staunen

_M):gur Data" w:th an Al
Syrategy
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Sinnvolle Use Cases fiir KI im Marketing

Denn es gibt sie, die sinnvollen Use Cases fur Kl. Nicht
nur in der Medizin, der Versicherungsbranche und anderen
zahlengetriebenen Wirtschaftszweigen, sondern auch im
Marketing.

Natural Language Generation (NLG) etwa automatisiert

die Erstellung von Texten. Aus technischen Daten entste-
hen Produktbeschreibungen verschiedener Tonalitat und
Lange, Kampagnentexte und komplette Marketingartikel,
und das auf Knopfdruck (Texter hassen diesen Trick!). Und
das mehrsprachig, in Sekundenschnelle — denn die Large
Language Models (LLM) wurden urspringlich fir Uberset-
zungen entwickelt.

Im Bereich der Produktdatenqualitdt bzw. im Datenma-
nagement lassen sich per Kl Produkte anhand ihrer tech-
nischen Eigenschaften kategorisieren, digitale Assets wie
Bilder und Videos mit den passenden Begriffen taggen,
das gesprochene Wort als Text extrahieren oder auch die
Qualitat verschriftlichter Texte Uberprifen. Tonalitat pas-
send, Sprachregeln eingehalten? Auch das Einkirzen von
Texten ist ein gangiger Case — wobei sich gerade bei den
letzten beiden Cases herauskristallisiert, dass die Kl noch
deutlich schlechter performt als allgemein angenommen.
Aber dazu spater mehr.

Personalisierung war neben der Textgenerierung das Ste-
ckenpferd fur Kl im Marketing. Von Produktempfehlungen,
der Ableitung von Vorlieben bis hin zur Erkennung und Be-
rdcksichtigung von Kontext wird Kl Gberall eingesetzt. Wo
befindet sich der Kunde — und in welchem Stadium seines
Kaufvorgangs? Informiert er sich nur, oder wird es schon
konkret? Auch das schnelle Erkennen auftretender Trends

anhand aktueller Such-, Bewegungs- und Kaufdaten ist
haufiger Anwendungsfall, funktioniert aber nur bei hinrei-
chend groBer Datenmenge. Entweder ist man selbst aus-
reichend groBer Player, oder schlieB3t sich Uber Plattformen
mit anderen Handlern zusammen — und unterstitzt damit
auch den Wettbewerb.

Auch in der Suche kann Kl durchaus hilfreich sein und die
Auffindbarkeit von Produkten, Bildern und Videos erheb-
lich verbessern, indem nicht nur nach dem gesucht wird,
was der Benutzer eingibt, sondern auch nach inhaltlich
ahnlichen Formulierungen. Automatisch getaggte Bilder
und transkribierte Videos sind sowieso deutlich einfacher
zu finden.

Erwartungen und Realitiit

Leider werden durch den standigen Hype und die Geheim-
nistuerei um die Funktionsweise vollig unrealistische Er-
wartungshaltungen geweckt. In Wahrheit ist keines der K-
Produkte auf dem Markt intelligent im Sinne menschlicher
Intelligenz. Es gibt keine starke Kl (Kinstliche Allgemeine
Intelligenz), und es gibt derzeit auch nichts, das nur an-
satzweise in die Nahe ,echter” Intelligenz k&me. Das geht
schon damit los, dass dariber Uneinigkeit herrscht, was
Intelligenz Uberhaupt ist. Wenn jemand behauptet, seine
KI-Modelle stiinden kurz vor dem Ubergang zu starker Ki,
sammelt diese Person in der Regel gerade Gelder flr die
néachste Finanzierungsrunde oder den Bérsengang.

Jetzt weiterlesen!
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Was ist KI stattdessen?

Wie l&sst sie sich sinnvoll anwenden, und
welche Herausforderungen stellt sie damit an
Unternehmen? Und was ist jetzt eigentlich

an Textklrzungen und Textfarbungen mit Kl
falsch?

Jetzt direkt weiterlesen unter:
https://www.laudert.com/
magazin/des-kaisers-neue-ki/
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Barrierefreiheits-
starkungsgesetz:
PDFs im Fokus

Im Juli 2021 wurde der European Accessibility Act
(EAA) in nationales Recht uiberfiihrt: das Barriere-
freiheitsstarkungsgesetz (BFSG), das Hersteller,
Héandler und Importeure sowie Dienstleistungs-
erbringer betrifft, soll eine wirtschaftliche Teilhabe
fir Menschen mit Behinderung, altere Personen
und Menschen mit wenig Erfahrung im Umgang mit
digitalen Medien ermdglichen.

Text: Laudert Fotos: Freepik
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RATGEBER

Schon seit langerer Zeit ist das Gesetz fur 6ffentliche Einrichtungen verpflichtend. Ab dem 28. Juni 2025
wird es auch fur Hersteller, Handler, Importeure und Dienstleistungserbringer verpflichtend sein und betrifft

zahlreiche Produkte und Dienstleistungen:

Produkte. fiir die
Barrierefreiheit
verlangt wird

B Hardwaresysteme fUr Universalrechner flr
Verbraucher inkl. Betriebssysteme (z. B.
Computer)

B Selbstbedienungsterminals, beispielsweise
Geldautomaten oder Check-in-Automaten

B Verbraucherendgerate, die flr Telekommu-
nikationsdienste gebraucht werden (z. B.
Mobiltelefone)

B Verbraucherendgerate mit interaktivem
Leistungsumfang (z. B. interaktive Fern-
seher)

B E-Book-Lesegerate

Dienstleistungen,
fiir die Barrierefreiheit
verlangt wird

Telekommunikationsdienste (Telefonie,
Messenger etc.)

Elemente der Personenbeférderungsdienste
wie beispielsweise Webseiten, Apps oder
elektronische Ticketdienste
Bankdienstleistungen

E-Book-Software

Dienstleistungen im elektronischen
Geschéftsverkehr mit Verbrauchern (z. B.
E-Commerce, Online-Termin-Buchungs-
Tools). Das heiBt, Webshops und Apps
sind sowie auch informative Produkt-
oder Servicedokumente sind auf jeden
Fall betroffen.

1 https://www.ihk-muenchen.de/de/Service/Recht-und-Steuern/Werbung-Fairer-Wettbewerb/barrierefreiheitsstaerkungsgesetz/
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Was bedeutet Barrierefreiheit
bei digitalen Publikationen?

Dem Gesetz nach sind Dienstleistungen und Produkte dann barrierefrei, wenn sie ,ftir Men-
schen mit Behinderung, in der allgemein tblichen Weise, ohne besondere Erschwernis und
grundsétzlich ohne fremde Hilfe auffindbar, zugédnglich und nutzbar sind*.

Zur Erleichterung der Umsetzung enthélt das BFSG Konformitatsvermutungen, die sich an
technischen oder EU-harmonisierten Normen sowie DIN- oder ISO-Standards orientieren.
Sind diese Normen oder Standards erfullt, wird die Barrierefreiheit vermutet.

Wer sich nicht zur Einhaltung des BFSG verpflichtet fuhlt, wird durch den Gesetzgeber ab-
geschreckt: Bis zu 100.000 Euro kann ein VerstoB kosten, und aus den Erfahrungen voran-
gegangener Gesetze wird es wohl auch im kommenden Jahr viele ,Abmahn-Anwalte* geben,
die aus der neuen Gesetzgebung Kapital schlagen méchten.
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PDF-Dokumente und
Barrierefreiheit

Nach géngiger Interpretation fallen auch PDFs in
den Bereich des BFSG. Die ISO-Norm 14289, auch
als ,PDF/UA" (UA steht fur Universal Accessibi-
lity) bekannt, gibt konkrete technische Hinweise
zur Erstellung eines barrierefreien PDFs. Sie ver-
sucht, die allgemein formulierten Anforderungen
der WCAG (Web Content Accessibility Guidelines)
auf PDF-Techniken zu Ubertragen.

Wohl ausgenommen vom BFSG ist die Anpas-
sung alter Dokumente in Blro-Formaten, die
vor dem 28. Juni 2025 erstellt wurden. Nicht so
fur zukunftige Dokumente: Diese sind den Vorga-
ben des BFSG gemaB zu erstellen.

Welche Inhalte in einem
PDF sind bhetroffen?

Tatsachlich sind fast alle Inhalte in einem PDF be-
troffen. Um eine Barrierefreiheit zu ermdglichen,
mussen Farbschemata und Kontraste ebenso be-
dacht werden wie inhaltliche Strukturen, Schrift-
gréBen und Uberschriften, die Ausgestaltung von
Tabellen sowie das Hinzuflgen von Alt-Texten und
Tags zur elektronischen Lesbarkeit.

SRR\
ISO
NS/

1SO 14289
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Der richtige Ansatz

Um in Zukunft PDFs zu erstellen, die den umfassenden
Anforderungen des BFSG entsprechen, sollten insbe-
sondere in Unternehmen, in denen viele PDFs bendtigt
werden, moglichst standardisierte und automatisierte
Prozesse aufgesetzt werden. Wichtig ist es, die Barriere- Sch ritt 4
freiheit schon frih zu bedenken, um Nachbearbeitungen

so gering wie maglich zu halten: Nachbearbeitung -
manuell oder mit

Automatismen

Schritt 2

Erstellung -
Integration von Tags,
Alt-Texten u.v.m.

Schritt 3

Priifung -
Einzelprtfung oder
stichprobenartig

Schritt 1

Layout -
Farbschemata, @ 48 = ;
Strukturen,

Kontraste u.v.m.

"""" Y > Ohne Vorbereitung wird es vielen Unternehmen
' schwerfallen, PDFs barrierefrei zu generieren.

| 23
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Losungen finden: Laudert und
seine Partner unterstiitzen

Wer sich unsicher ist, darf sich gerne an uns wenden:
gemeinsam mit unseren Partnern, u. a. WERK I (priint:suite),
erarbeiten wir Workflows fur die Volumenproduktion mit
Standards und Automatisierung, um PDFs barrierefrei zu
generieren — und eure Produktdatenblatter, Online-PDFs,
Preislisten u.v.m. geschéftssicher zu gestalten.
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Weiterfiihrende Links:

Das BFSG bei der Bundesfachstelle Barrierefreiheit:
https://www.bundesfachstelle-barrierefreiheit.de/DE/Fachwissen/Produkte-und-Dienstleistungen/Barrierefreiheitsstaerkungsgesetz/
barrierefreiheitsstaerkungsgesetz_node.html

BFSG in Wort und Schrift: https://bfsg-gesetz.de/
1SO-Norm 14289 (PDF/UA):
https://www.bundesfachstelle-barrierefreiheit.de/DE/Fachwissen/Informationstechnik/Barrierefreie-PDF/barrierefreie-pdf_node.html

Web Content Acccessibility Guidelines (Englisch): https://www.w3.org/WAl/standards-guidelines/wcag/
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Content

Lars Gerber, Vice President
Brand & Content Direction bei
bonprix im Interview

Text und Fotos: Laudert, bonprix, Adobe Stock
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Seit Ende 2000, also seit fast 24 Jahren,
arbeiten bonprix und Laudert partner-
schaftlich zusammen. Das internationale
Modeunternehmen ist in iiber 25 Lédndern
aktiv und gehort zu den umsatzstéarksten
Unternehmen der Otto Group. In Deutsch-
land z&hlt bonprix zu den gréBten
Onlineshops im Produktsegment Mode
(It. E-Commerce-Markt Deutschland 2023,
EHI Retail Institute/ecommerce DB).

Lars Gerber

Wir haben mit Lars Gerber,

Vice President Brand & Content
Direction bei bonprix, Gber Marke,
Content und Partnerschaft
gesprochen:

bonprix.




INTERVIEW

,, Lars, was zeichnet die Marke
bonprix aus, wofiir steht sie?

Wir lieben Fashion und die Leidenschaft
fur Mode ist unsere DNA. Unsere digitale
Fashion-Brand begeistert mit tollen Pro-
dukten Millionen von Kunden in Uber 25
Landern. Von unserem Hamburger Head-
quarter und drei weiteren europaischen
Standorten in ltalien, Polen und Frankreich
aus inspirieren wir unsere Kunden dazu,
ihrem individuellen Stil Ausdruck zu ver-
leihen. Wir stehen fur l&ssige Weiblichkeit
und bieten ausschlieBlich unsere eigene
Mode an: vielfaltig, von hoher Qualitat, im-
mer nachhaltiger — und das zu einem aus-
gezeichneten Preis-Leistungs-Verhaltnis.
Unser Sortiment umfasst alles, was das
Fashion-Statement perfekt macht.

Im Leben der Frau zwischen 30 und 50
mochten wir eine zentrale Rolle spielen,
wenn sie an das Thema Mode denkt, wir
mochten sie in der gesamten Customer
Journey von der Idee bis zur Bestellung
begleiten: indem wir sie inspirieren und sie
mit Produkten zur Befriedigung ihrer Be-
durfnisse begeistern.




INTERVIEW

J9 Du sprichst die Customer Journey
bereits an: Die Content-Strategie
ist flir bonprix sehr bedeutend. Wie
stellt sich bonprix auf, um seine
Kundinnen erfolgreich zu errei-
chen, zu begleiten?

Unsere Kunden stehen immer im Zentrum unse-
res Handelns. Ihnen bieten wir ein smartes Shop-
pingerlebnis. Daflr setzen wir auf modernste
digitale Technologien, um unser Angebot genau
auf ihre Winsche und Bedurfnisse zuzuschnei-
den und ihnen die Services anzubieten, die sie
von uns erwarten. Unsere Webshops und Apps
sind dabei das Herzstlck unseres Geschaftsmo-
dells. Sie ermdéglichen es uns, Mode auf vielfalti-
ge Weise erlebbar zu machen. Und wir arbeiten
stets daran, uns immer weiterzuentwickeln. Denn
Shoppen bei bonprix soll SpaB machen und vor
allem Folgendes sein: intuitiv, leicht, sicher, per-
sonlich und smart.

Die Customer Journey findet dabei zunehmend
digital statt. Mobile & Social werden als digitale
Marketingkanéle immer wichtiger. Unsere Kundin
erreichen wir heute im Social-Media-Okosystem
und allen dazugehoérigen Kommunikationskana-
len. Dadurch veradndern sich auch die Anforde-
rungen an unseren Content.
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INTERVIEW

,, Welchen Content setzt ihr ein, wie kom-

muniziert ihr tiber eure Produkte?

Unsere Kampagnen bespielen wir mit bedurfniswecken-
dem und inspirierendem Content. Gleichzeitig ist die
,Category Vision“-Fotografie eine starke Saule mit hoher
Relevanz, also die Inhalte, die unsere Kunden im Shop-

ping-Erlebnis fur unsere Produkte begeistern.

Darliber hinaus spielen wir Content fir die sogenannte
,Social Confirmation“ aus: User-generated Content von
Kundinnen und Influencerinnen wird im digitalen Geflecht
der heutigen Zeit bedeutender. Mit ihnen identifizieren sich
unsere Kunden und wecken Begehrlichkeiten flr unsere

Produkte.




INTERVIEW

Darliber hinaus sehen wir uns als gegenseitige Impulsgeber in der
digitalen Transformation. Wir wachsen seit Jahren miteinander in
einer tollen Zusammenarbeit auf Augenhdhe. Austausch, ldeen-
und Wissenstransfer und offene Kommunikation helfen beiden
Seiten, voneinander zu lernen und zu profitieren — und sich taglich
weiterzuentwickeln.

,, Seit 24 Jahren begleitet Laudert
bonprix im Kontext der Produkt-
kommunikation als strategischer
Partner. Welche Bedeutung hat ein
solch enges Verhéltnis mit einem
Dienstleister fiir bonprix?

Die Laudert Studios sind fur uns strategisch im-
mens wichtig als einer der Ausgangspunkte der
Digitalisierung in der Content-Produktion. Als digi-
tale Modemarke starken wir kontinuierlich unsere
Sichtbarkeit in allen relevanten Méarkten und tber
alle Touchpoints hinweg. Laudert unterstitzt uns
dabei, unsere Kunden auf vielen Ebenen der Cus-
tomer Journey visuell zu erreichen und zu begeis-
tern.

Auch als Technologiepartner ist Laudert sehr
wichtig fur uns. Die hohe Dynamik im Modehandel
erfordert immer neuere technologische Voraus-
setzungen, die wir in Synchronitat mit den Laudert
Studios schaffen, um unsere Vorhaben optimal
umzusetzen.
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Wie verandern sich die kundenseitigen
Anforderungen an Content aus deiner
Sicht in den nachsten Jahren?

Ich denke, dass die Themen Data und Kl enormen Ein-
fluss auf den Content von morgen nehmen werden. Da-
durch wird Personalisierung wichtiger werden: Unsere
Kundin muss dort abgeholt werden, wo sie sich gerade
bewegt, und dort muss sich Relevanz fir sie entwickeln.
Noch mehr als heute muss sie sich in unsere Produkt- und
Modewelten hineinfuhlen kénnen.

Andererseits wird Kl grundséatzlich Content revolutionie-
ren, sowohl in Sachen Geschwindigkeit als auch in Bezug
auf die Komplexitat. Das bedeutet, dass wir im Zuge der
Digitalisierung groBen Wert darauf legen mussen, Ldsun-
gen und Prozesse mit Kl zu gestalten und zu optimieren —
und jederzeit bereit sein flr den groBen ,next step”.

SchlieBlich wird auch soziale und 6kologische Verantwor-
tung rund um unsere Produkte immer wichtiger werden.
FUr uns ist Mode mehr als nur ein Trend, weshalb digita-
le Innovation ein wichtiger Weg ist, unser Businessmodell
immer nachhaltiger zu gestalten. Wer bei uns Mode kauft,
kann dies mit gutem Gewissen tun — denn wirtschaftlicher
Erfolg und soziale sowie dkologische Verantwortung ge-
héren fur uns zusammen. &

— Making-of



Immer etwas los in den Laudert Studios:
Seit iiber 24 Jahren arbeiten Laudert und
bonprix zusammen. Trends, Technologien,
strategische Ausrichtung - eine
partnerschaftliche Beziehung, von der
beide Seiten langfristig profitieren.




MARKETING-PORTAL

Local Brand X |
und Laudert -

hervorragende Unterstutzung fUr Unternehmen mit > ’
Vertriebspartnern

Egal ob Franchise, groBere Handelsunternehmen oder Versicherungs-
gesellschaften, viele Unternehmen setzen mittlerweile auf eine dezentrale
Struktur. Das bedeutet, dass es neben der Zentrale des Unternehmens
noch eine Vielzahl an lokalen Vertriebspartnern (Franchisenehmer, Filialen,
Handler, Standorte) gibt, die eigenstandig agieren und fur ihre eigene lokale
Zielgruppe Marketing machen mussen.

Text: Laudert Fotos: Adobe Stock, Local Brand X
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r sind Sie fiir jede Veranstaltung

4 bestens vorbereitet!

Diese Unternehmensform vereinfacht es, ver-
schiedene Standorte abzudecken und eine groBe
Markenprasenz zu erreichen. Allerdings miissen die
Vertriebspartner auch in vielen Bereichen unterstiitzt
werden. Vor allem das Marketing-Management,
die Planung und Umsetzung des lokalen Marke-
tings iiber die einzelnen Standorte, birgt oftmals
Herausforderungen. Das Marketing entwickelt sich
kontinuierlich weiter, neue Marketingformen entste-
hen, neue Trends entwickeln sich und vor allem die

digitalen Werbeformen werden immer vielfaltiger.
Um diesen Herausforderungen und Veranderungen
gerecht zu werden, kdonnen Software-Lésungen
helfen, das komplette Vertriebspartner-Marketing
abzudecken. In diesem Artikel liest du, welchen kon-
kreten Herausforderungen Unternehmen mit vielen
Vertriebspartnern trotzen miissen, wie Local Brand X
dabei unterstiitzen kann und welche Entwicklungen
uns in Zukunft noch bevorstehen.



MARKETING-PORTAL

Herausforderungen
im Vertriebspartner-Markeling

Fur Unternehmen mit einer Vielzahl an Standorten bergen Planung

und Umsetzung des lokalen Marketings einige Schwierigkeiten.

Jeder Vertriebspartner bringt eigene Anforderungen und unterschied-

liches Know-how beztglich des Marketings mit. In der Regel mtssen

die Partner vor Ort alle WerbemaBnahmen und -kampagnen individuell

bei der Unternehmenszentrale anfragen und bestellen. Diese manuellen

Abléaufe und die Content-Erstellung fur die jeweiligen Vertriebspartner kosten

das Unternehmen Zeit und Ressourcen. Wenn Unternehmen jedoch ihren

lokalen Partnern freie Hand geben und sie selbst MarketingmaBnahmen (wie

Flyer oder Social-Media-Posts) erstellen dirfen, sind diese oft nicht einheitlich mit
dem Markenbild des Unternehmens, passen méglicherweise nicht zu 100 Prozent ins
Corporate Design oder entsprechen nicht den Vorstellungen der Marketing-Zentrale.
Daruber hinaus hat die Zentrale oft wenig direkten Austausch mit ihren Vertriebspartnern
und kann nur schwer Uberblicken, welche Standorte aktiv Marketing betreiben und
welche noch Unterstlitzung bendtigen.

A Interne Grafik/

n ) Werbeagentur

Corporate
Marketing

PROBLEME

*Partner = Vertriebspartner, Absatzpartner,

Handler Filialen) Mitalieden Standorte et Produktionsdienstleister Ohne Local Marketing Plattform



Mit  der Local Marketing
Plattform von Local Brand X
lasst sich das Vertriebspartner-
Marketing einfach und Ubersichtlich
managen. Das Marketingportal ist
ein digitaler Raum, in dem alle Inhalte
und Informationen bezlglich des lokalen
Marketings abgelegt werden. Jeder Vertriebs-
partner erhélt seinen eigenen Zugang und kann
sich verschiedene Medien herunterladen, Artikel
bestellen oder die Corporate-Design-Richtlinien
einsehen. Der groBte Vorteil besteht jedoch darin, dass
die Zentrale den Vertriebspartnern jegliche Marketing-
materialien und sogar ganze Kampagnen als Vorlagen
zur Verflgung stellen kann. Diese Vorlagen werden von den
Vertriebspartnern mit wenigen Klicks personalisiert oder
individualisiert und kénnen im Anschluss direkt bestellt
oder verdffentlicht werden. Durch die bearbeitbaren
Inhalte wird das Corporate Design zu jeder Zeit
gewahrt und es sind keine zusatzlichen Freigabe-

schleifen mehr noétig. Im Klartext bedeutet das:

Corporate
Marketing

g Brand Management X
Kampagnen-
""" durchfithrung N
.‘."'

*Partner = Vertriebspartner, Absatzpartner,

Local Marketing
Plattform

Handler, Filialen, Mitglieder, Standorte etc.

MARKETING-PORTAL

Die Losung: die Local Marketing Plattform

Die Vertriebspartner kénnen schnell und ohne groBen
Aufwand jegliche WerbemaBnahme einsetzen, egal
ob Print-Broschure, Video-Personalisierung oder eine
komplette Landingpage.

Damit werden die Vertriebspartner nicht nur eigenstén-
diger, was das lokale Marketing betrifft, sondern kénnen
auch ohne groBe Vorkenntnisse neue Werbeformen tes-
ten und eine crossmediale Marketingstrategie flr sich
nutzen. Durch die einfache Benutzeroberflache und
mogliche Rabatte in Form von Werbekostenzuschissen
kénnen die Vertriebspartner zudem zu mehr lokalem
Marketing motiviert werden, wodurch wiederum die
Markenbekanntheit steigt und das gesamte Unternehmen
profitiert.

Dartber hinaus bietet die Plattform die Moglichkeit, alle
Aktivitaten und Bestellungen des Nutzers auszuwerten und
Nachrichten an einzelne Vertriebspartner zu versenden.
Somit steigt nicht nur die Transparenz, sondern auch die
Vertriebspartnerbindung an das Unternehmen.

i Video 3

¥ ™ online 1 l
N  Social Media ‘

Mit Local Marketing Plattform
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Die Zukunft des dezentralen Marketings

Das Marketing und die dazugehorigen Trends und Platt-
formen entwickeln sich immer weiter. Neue Werbeformen
wie Video-Marketing, TikTok-Trends oder neue Plattformen
erobern die Mérkte. Daher ist es der Anspruch von Local
Brand X, neue WerbemaBnahmen maoglichst schnell mit in
die Local Marketing Plattform zu integrieren. Da die Soft-
ware als Abo-Produkt angeboten wird, bekommen Kunden
jeden Monat neue Funktionen und/oder Werbeformen kos-
tenfrei zur Verfligung gestellt. In Zukunft wird Local Brand
X weitere Social-Media-Plattformen anbinden, noch mehr
digitale Werbeformen ermdglichen und auch Kunstliche
Intelligenz (KI) wird zunehmend in die Plattform integriert,
um Benutzern optimale Mdglichkeiten flr erfolgreiches,
dezentrales Marketing zu bieten.

JE( =

Uber Local Brand X:

Das Mainzer Unternehmen Local Brand X
ist eines der fuUhrenden Anbieter fur
Marketing-Management-Software. Mit der
Local Marketing Plattform kénnen Unter-
nehmen ihre Vertriebspartner bei der
Erstellung und Durchfiihrung von Marketing-
maBnahmen und -kampagnen entlang der
Customer Journey unterstitzen. Immer mit
dem Ziel, einheitliches lokales Marketing
durchzuflhren, die Sichtbarkeit vor Ort zu
erhdéhen und dadurch den Marketingerfolg
zu steigern. Bereits tUber 75.000 Anwender,
von Marken wie BayWa, Freenet, Hanse-
Merkur oder IVECO, arbeiten mit Losungen
von Local Brand X. Mehr Informationen
unter: www.local-brand-x.com




. Ein echter Mehrwert
fiir jeden Anwender*

Drei Fragen an: Sven Stowermann,
Sales Manager bei Laudert

Sven, wie kam es zur Partner-
schaft zwischen Laudert und
Local Brand X?

Als ganzheitlicher Dienstleister fur die Produkt-
kommunikationist es uns wichtig, auchim Bereich
Marketingportal exzellent aufgestellt zu sein.
Die Plattform von Local Brand X hat uns durch
seine intuitive Anwendung und die vielféltigen
Funktionen flir das Vertriebspartner-Marketing
Uberzeugt. Und da wir auch menschlich das
Geflhl haben, sehr gut zueinanderzupassen,
haben wir uns mit Local Brand X geeinigt, ihnen
als Implementierungspartner zur Seite zu stehen.

Siehst du weitere Vorteile in der
Partnerschaft iiber die Implemen-
tierung hinaus?

Neben der IT-Ebene, die von der Anforderungs-
analyse Uber die Implementierung bis hin zur An-
wendung reicht, kdnnen wir mit unserem umfas-
senden Portfolio bei einer Vielzahl an Aufgaben
rund um das Vertriebspartnermarketing unter-
stitzen. Das ist ein echter Mehrwert fur jeden
Anwender. Dazu gehoren insbesondere unsere
Print Services inklusive Fulfillment und Logistik
sowie unser Consulting zur Umsetzung der idea-

len Medien fUr ein Portal wie Local Brand X. Mit
unserem Kreativ-Team kénnen wir die bereits
vorhandenen Medien gemeinsam mit den Unter-
nehmen analysieren und neue, kreative Gestal-
tungsmaglichkeiten flr die vorhandenen oder
zukUnftige neue, Uber Local Brand X bespielten
Kanéale entwickeln.

Wir kdnnen Unternehmen ganzheitlich oder auch
gezielt punktuell genau dort begleiten, wo Sup-
port bendtigt wird. Das macht uns zum idealen
Partner flr Local Brand X-User.

Wie erkennt ein Unternehmen, wo
es tatsachlich Hilfe benétigt?

Das ist natlrlich sehr individuell. Wenn sich ein
Unternehmen unsicher ist, welche Anforderun-
gen im Markt eigentlich bestehen oder wie die
internen Voraussetzungen fur die Implementierung
und Anwendung eines modernen und zukunfts-
sicheren  Marketingportals  eigentlich  sind,
stehen wir als Ansprechpartner zur Seite. Wir
analysieren gemeinsam, wie das System IT-seitig
ideal umgesetzt werden kann, und schauen weit
dartber hinaus auf alle Prozesse und Workflows,
die einen ertragreichen Einsatz der Plattform
ermdglichen. &
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EVENT

Am 5. Juni fand in den 747 Studios in Hamburg die
Laudert Connect x 747 statt. In sieben Vortragen
und einem Talk wurde Uber die Content-Produktion
von heute und morgen referiert und nachgedacht —
technologieoffen, aber auch in rechtlichen und
ethischen Grenzen.

JUF

Text und Fotos: Laudert, Adobestock
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Entscheidend
bleibt das Was,
nicht das Wie.

LUISA HEUERMANN
Laudert
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Unbegrenzte Moglichkeiten
durch Technologie

Nach einem entspannten Empfang in d
munity Area bei Kaffee und Croissa
herzlichen BegriBung durch C
(Grinder und CEO 747 Stu
Berthues (Managing Direct,
Metaverse- und KI-Ex
Vortragsreihe mit ei

in die (in Deutsch
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seiner Prasentation eindruc
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Entwicklungsstand der 747 Virtual Studios
vor, die basierend auf der Unreal5-Engine
die gestalterischen Eigenschaften von
CGl ausschopfen und mit der kreativen
Macht Kunstlicher Intelligenz kombi-
nieren — sei es fur ein einfaches Avocado-
Brot als Prop oder die Erstellung eines
realistischen Models im Set. Deutlich
wurde in diesem Kontext auch, dass
das ,Prompten“ eine immer bedeuten-

dere Fahigkeit werden wird.
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Aus der Praxis zweier
bedeutender ..Player+

Nach einer Mittagspause mit vielseitigem
Buffet betrat Massimo Tortora (Director
Marketing INT bei Lidl International) die
BUhne. In seinem Vortrag gewahrte er
tiefe Einblicke in das Selbstverstandnis
des internationalen Lebensmitteleinzel-
handlers Lidl und das Ziel, die gesamte
Content-Produktion aus nachhaltigen
und wirtschaftlichen Grinden auf CGI
umzustellen, um den Einsatz physischer
Produkte zu vermeiden — was er mit be-
reits heute erreichten, beeindruckenden
Zahlen zu untermauern wusste.

Auch BAUHAUS setzt fur seine Content-

E
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i
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EVENT

Produktion auf CGI - jedoch nicht
ausschlieBlich. Fur die Gber 160.000
Produkte kommt auch Fotografie zum
Einsatz, wie Carsten Erb und Felix
Schimann von der BAUHAUS-Con-
tent-Factory in ihrer eindrlcklichen
Prasentation aufzeigten. Das Unter-
nehmen engagiert sich selbst auch
bei der ErschlieBung neuer Content-
Erstellungs-Tools, u.a. durch seine
Entwicklungspartnerschaft fir die 747

Virtual Studios.
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Kiinstliche Intelligenz: Rechtliche Probleme, Kinstliche Intelligenz wird auf vielen Ebenen, so "lu
praklische Losungen die einhellige Meinung, bedeutende Entwicklun- s,

gen fur Produktion und Anwendung von Content ' '”!.'"#
Nach der Kaffeepause wurde es theoretisch. Aus gutem hervorbringen. it
Grund: Dr. Sebastian Rengtshausen, Anwalt der Kanzlei Nach einem langen, intensiven Tag lieBen einige !;i |
Unverzagt Rechtsanwalte, gab einen fundierten Einblick in Gaste den Tag noch bei gemeinsamen Snacks in =‘lg| |
den aktuellen Stand juristischer Fragen rund um KI. Deut- den 747 Studios ausklingen und beschlossen so el
lich wurde dabei nicht nur, dass insbesondere in den USA die Laudert x 747 Connect. Danke an alle Partner,
bereits viele Unternehmen gegen die Nutzung ihrer Daten Referenten, Moderatoren, Unterstltzer in jedwe-
fur den Einsatz in Trainingsmodellen klagen, sondern auch, den anderen Funktionen und natirlich die vielen
dass es schwierig werden wird, eine einheitliche juristische Teilnehmer fUr ein gelungenes Event. B

Richtlinie fur globale Unternehmen zu schaffen, die den er-
laubten Einsatz wie auch Deklarierungspflichten rund um
Kl'in Content beschreibt.

Dass Kl trotzdem ein wichtiger Treiber fir neuartige Con-
tent-Modelle bleiben wird, bestatigte auch die Agentur
Strichpunkt: Nico Wist und Marko Dunke gaben seltene
Einblicke in den ,Maschinenraum® ihres Kl-gesteuerten
Corporate-Design-Tools. Das Tool erméglicht die Erstel-
lung von On-Brand-Content auch ohne mediengestalteri-
sche Expertise und ist bereits im globalen Einsatz.

Ethische Grundfragen: nachdenklich zum
Abschluss

Im abschlieBenden Talk moderierte Christian Rathjen Fra-
gen rund um den ethischen Einfluss von kunstlicher Intel-
ligenz. Dabei waren sich die Talk-Gaste (Massimo Torto-
ra, Collin Croome, Dr. Sebastian Rengtshausen) wie auch
der Moderator einig, dass die Aussicht, dass Kl-gestutzte
Medienerstellung etwa flr Fehlinformationen zweckent-
fremdet wird, ein ungutes Geflhl hinterlasst, weswegen
sie im Gesprach fur einen verantwortungsvollen Umgang
mit neuen Technologien pladierten. Die positiven Mog-
lichkeiten Uberstrahlten die Zukunftsaussichten dennoch:
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RATGEBER

Kostenlos und
voller Wissen:
Unsere Whitepaper

Mit unserem Whitepaper-Fundus geben wir dir Ratgeber fiir wichtige Themen
rund um die Produktkommunikation an die Hand - und das kostenlos! Ob PIM,
Marktpldtze oder Programmatic Printing: wichtige Basisinformationen,
informative Fakten, hilfreiche Hinweise und natiirlich der Blick in die Praxis. B

Fordere deine Whitepaper an unter:
https://www.laudert.com/whitepaper/

%

Text und Fotos: Laudert, Adobe Stock










LSCN ist die ,Young
Brand“ von LASCANA.
Trendfarben und Trend-
designs fUr ein modernes
und leichtes Lebensgefunhl
verspricht die Marke.

%

STUDIOS



STUDIOS

Ein besonderes
Merkmal der
Brand:
Diversitit.

Und die soll auch gezeigt
werden: Mode, die in ver-
schiedensten Formen und
GroBen an den unterschied-
lichsten Menschen und
Charakteren funktioniert.
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Sowohl in der klassischen E-Com-Foto-
grafie als auch fur Social Media shootet
Laudert mit dem LSCN-Team am Set
kreativ und spontan. Mit Styling und
Props geht es ins Blitzlichtgewitter.




STUDIOS

Seit Launch der Marke unterstiitzt uns Laudert dabei, die
Brand und ihre Message zu kommunizieren, und setzt mit uns
unsere Visionen um. Manchmal fiihlt sich das Zusammenspiel
aus Art Direction, Fotografie und Styling fast magisch an, weil
immer Raum fiir Kreativitiit gegeben ist. So entsteht wiihrend
der E-Com-Fotografie spiclend weiterer Content fiir die ande-
ren Kommunikationskaniile, z. B. Social Media.

SELVIN ORAL, Brand Managerin bei LSCN, ist genauso begeistert
von der Zusammenarbeit wie wir.
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STUDIOS

Und weil Mode nicht nur gut ausse-
hen, sondern sich auch komfortabel
tragen lassen muss, geht es auch um
die Funktionalitét bei der Darstellung:
Seiten- und Ruckansichten, z.B. fur
Badeanzlge, bringen entscheidende
Mehrwerte. B







Sommerfest
,Fabulous 50s*

Das Vredener ,Dornbusch®-Lokal verwandelte
sich am 8. Juni in eine Zeitkapsel zurtick in

die 50er, in denen Laudert gegriindet wurde.
Mit 130 Mitarbeitern, viele in stilechten Out-
fits, beging Laudert das Sommerfest. ,Tom
Collins“-Cocktails, American-Diner-Food, Bier-
pong (tatsachlich in den 50ern erfunden) und
schwungvoller Tanz im Saal: Die glorreichen
50er-Jahre hatten das Laudert-Sommerfest
fest im Griff. B
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Welcome Azubis,
congratulations Gesellen

Laudert

Horme of N

W-lich willkommen

im Home of Media
FONS e

Laudert.

Im Sommer durften wir sieben neue Auszubildende bei Laudert willkommen heiBen. Gemeinsam mit
Teilen der Geschéaftsfihrung, Ausbildern und anderen Azubis wurde der Beginn der Ausbildungszeit
geblhrend gefeiert.

Einen weiteren Grund zum Feiern gab es einige Tage spater auch beim Gesellenabschied, bei dem
wir gleich 14 Gesellen in acht verschiedenen Ausbildungsberufen zu ihrem erfolgreichen Ausbil-
dungsabschluss beglickwilnschen durften. Hallo an die Neuen, Gratulation an die Gesellen! H

Text und Fotos: Laudert

-
o
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»Digital Publishing Projekt

Impressum
des Jahres 2024“:
Herausgeber Konzeption und
Laudert GmbH + Co. KG  Gestaltung Lauder‘t und
Von-Braun-StraBBe 8 Laudert GmbH + Co. KG

48691 Vreden Von-Braun-StraBe 8 DO 'n b fac ht an

Tel.: +49-2564-919-0 48691 Vreden

Fax: +49-2564-919-100 dem priint:day

info@laudert.com Bilder und Texte

www.laudert.com Alle Bilder und Texte au Sg eze | C h N et

wie gekennzeichnet
Chef-Redaktion

Simon Edel (V.i. S. d. P)  Auflage Gewonnen|
Laudert GmbH + Co. KG  1.300 Stuck
marketing@laudert.com © beim Herausgeber Laudert ist gemeinsam mit seinem Projektpartner

Dornbracht von der priint Group fur das ,Digital
Publishing Projekt des Jahres 2024“ ausgezeich-
net worden. Den Award durfte Laudert am zweiten
FOlge unSI Tag des diesjahrigen priint:day (17. + 18. Septem-
ber) entgegennehmen.

Das Dynamic-Publishing-Projekt umfasst eine hoch-
www.laudert.com/newsletter.html automatisierte Erstellung der neuen digitalen Dorn-
bracht-Preislisten. Sémtliche Navigations- und Pro-
dukt-Links werden direkt im Dokument erstellt, ganz
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ohne nachtragliche Bearbeitung.

www.facebook.com/LaudertGmbH
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. NEWS + FACTS

Ein herzliches Dankesch6n geht an das

Team von Dornbracht fur die wunderbare

Zusammenarbeit und das gemeinsam Er-
reichte im Projekt. Wir freuen uns!
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